














Notieren Sie sich schon jetzt den Termin:   ·   Note this date:

aquanale, 26. – 29.10.2011

Koelnmesse GmbH

Messeplatz 1, 50679 Köln

Germany

Telefon +49 221 821-0

Telefax +49 221 821-2574

www.koelnmesse.de
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Auf die aquanale 2011 freuen sich schon jetzt 67% der Besucher 

und wollen dabei sein, wenn in Köln neue Konzepte, Ideen und 

Technik präsentiert werden.

Auch rund 60% der Aussteller sagen, dass die aquanale 2011 

wieder fester Bestandteil ihres Messeprogramms sein wird, da 

sie die ideale und innovative Trendbörse für die gesamte Pro-

duktpalette rund um Sauna, Pool und Ambiente ist.  

Welcome to Business!

Internationale 
Fachmesse für 
Sauna.Pool.
Ambiente.

International 
Trade Fair for 
Sauna.Pool. 
Ambience.
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Rückblick · Review
AQUANALE2009

IN  TOP-FORM! AQUANALE 2009

www.aquanale.de · www.aquanale.com

Mit einer rundum positiven Bilanz endete die aquanale, Internationale 

Fachmesse für Sauna.Pool. Ambiente. Im Verbund mit der FSB, Inter-

nationale Fachmesse für Freiraum, Sport- und Bäderanlagen, zählte 

die aquanale insgesamt rund 24.000 Besucher. Sie informierten sich 

auf einer Bruttoausstellungsfläche von 36.000 m² über die Trends und 

Innovationen von 271 ausstellenden Unternehmen aus 25 Ländern. 

„Die gute Ausstellerbeteiligung und der sehr gute Besucherzuspruch 

sind ein klares Signal der Branche, den aktuellen wirtschaftlichen 

Herausforderungen mit innovativen Lösungen zu begegnen. Der starke 

Auslandsbesuch, aber auch die hohe Besucherqualität unterstreichen 

zugleich die internationale Bedeutung der Veranstaltung”, bilanzierte 

Oliver P. Kuhrt, Geschäftsführer der Koelnmesse. 

aquanale, the International Trade Fair for Sauna.Pool. Ambience. came 

to a close after delivering overall positive results. Held in conjunction 

with FSB, the International Trade Fair for Amenity Areas, Sports and Pool 

Facilities, aquanale attracted approximately 24,000 visitors. On a gross 

exhibition space of 36,000 m², visitors were able to find out more about 

the trends and innovations presented by 271 exhibiting companies from 

25 countries.

“The good exhibitor figures and excellent visitor participation are a 

clear signal to the sector that it should meet the economic challenges it 

currently faces by coming up with innovative solutions. The substantial 

number of foreign visitors and the high quality of the visitors in general 

emphasise the international importance of the event,” said Oliver P. 

Kuhrt, Koelnmesse Executive Vice President. 

„Die aquanale war von Anfang bis Ende rundum gelungen. 

Die hohe Internationalität und die sehr gute Besucherqualität 

haben begeistert. Insbesondere die Zahl der kommunalen 

Badbetreiber war höher als zuvor, was sicherlich durch die 

verbesserte Anbindung an die FSB über den Wasserboulevard 

bedingt war.” Dieter C. Rangol, Geschäftsführer bsw

"aquanale was a complete success — from beginning to end. 

We were especially delighted by the great international scope 

and very high quality of the visitors. The number of municipal 

pool operators was noticeably higher than before, which I'm 

sure was due to the improved connection of aquanale to FSB 

by means of the water boulevard." Dieter C. Rangol, 

Managing Director of bsw

IN 2011 WERDEN SICH WASSER. WÄRME. PRIVATE SPA. WELLNESS.
WIEDER VEREINEN – ZUR AQUANALE IN KÖLN

IN 2011, WATER. HEAT. PRIVATE SPA. WELLNESS. WILL BE COMBINED 
ONCE AGAIN — AT AQUANALE IN COLOGNE

Already today, 67 per cent of the visitors are looking forward to 

aquanale 2011 and want to be there in Cologne when the new 

concepts, ideas and technologies are presented.

And about 60 per cent of the exhibitors say that aquanale 2011 

is once again an integral element in their trade fair calendar, 

because this trade fair is the ideal and innovative trend platform 

for the entire range of products for all aspects of sauna, pool and 

ambience. Welcome to business!

  aquanale: Hallen / Halls 10.1 / 10.2

  FSB: Hallen / Halls 3.1 / 3.2 / 11.1 / 11.2 / 11.3

3RD COLOGNE SWIMMING POOL AND WELLNESS FORUM
3. KÖLNER SCHWIMMBAD- UND WELLNESS FORUM

Gemeinsam mit den Branchenverbänden bsw, IAKS und BSB konnte das 3. Kölner 

Schwimmbad- und Wellness-Forum mit aktuellen und zukunftsweisenden Themen  

wichtige und für die Branche notwendige Inhalte vermitteln und zu neuen Diskussionen 

anregen.

Rund 300 nationale und internationale Teilnehmer sind an den zwei Forumstagen mit  

Informationen versorgt worden und konnten in interdisziplinären Gesprächen verschie-

denste Themen diskutieren. Folgende Themenschwerpunkte wurden vorgestellt:

�•�����>�g�^�k�`�b�^�^�_�_�b�s�b�^�g�s�������G�Z�\�a�a�Z�e�m�b�`�d�^�b�m

�•���L�b�\�a�^�k�a�^�b�m�������M�^�\�a�g�b�d

�•��40 Jahre Edelstahl Rostfrei

Together with the sector associations bsw, IAKS and BSB, the third Cologne Swimming Pool 

and Wellness Forum focused on the latest, future-oriented topics to convey important 

information needed by the sector and inspired participants to address new issues in their 

discussions.

About 300 participants from Germany and abroad acquired a wealth of knowledge during 

the two days of the forum and were able to discuss a very wide range of topics in interdisci-

plinary talks. The following themes were addressed:

�•�����>�g�^�k�`�r���^�_�_�b�\�b�^�g�\�r�������l�n�l�m�Z�b�g�Z�[�b�e�b�m�r

�•���L�Z�_�^�m�r�������m�^�\�a�g�h�e�h�`�r

�•���-�)���r�^�Z�k�l���h�_���l�m�Z�b�g�e�^�l�l���l�m�^�^�e

 

Sonderschau · Special show

SPIRIT of BATH 
Mit dem Konzept SPIRIT of BATH hat sich der Verlag 

wellness&media, der die Sonderschau präsentierte, 

den Funktionen zugewandt, die das Bad im Leben der 

Menschen einnimmt. Weit entfernt von oberflächlicher 

Lifestyle-Berichterstattung wurden innovative Pro-

dukte und Räume, unter den verschiedenen Aspekten 

Selbstgenuss, Katharsis, Belebung und Auftrittsvor-

bereitung, präsentiert. 

With the SPIRIT of BATH concept, the wellness&media 

publishing house, which presented the special show, 

put the spotlight on the functions that bathrooms are 

serving in people’s lives. In a far cry from superficial 

lifestyle reporting, innovative products and spaces were 

presented with emphasis on the various aspects of self-

indulgence, catharsis, invigoration and preparing to 

look one’s best.


